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免 責 聲 明
•本簡報係本公司於簡報當時之主、客觀因素，對過去、現在及未來之營運彙總
與評估；其中含有前瞻性之論述，將受⾵險、不確定性及推論所影響，部分將超
出我們的控制之外，實際結論可能與這些前瞻性論述⼤為不同。�
•所提供之資訊(包含對未來的看法)，並未明⽰或暗⽰地表達或保證其具有正確
性、完整性及可靠性；亦不代表本公司、產業狀況及後續重⼤發展之完整論述。�
•本簡報中對未來的展望，反應公司截⾄⽬前為⽌之看法。這些若有任何變更或
調整時，本公司並不負責隨時提醒及更新。
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設⽴登記���⺠國97年5⽉14⽇�
資本額���新台幣211,955仟元�
發⾏股數���21,195千股�
員⼯⼈數���809⼈���������
114年上半年度營業額���NTD.1,109,002仟元�
董事⻑���曾善��������總經理���洪國展
註：上述數據皆統計⾄114.06.30⽌。

專 業 ⛌ 服 務 ⛌ 創 新 ⛌ 團 隊

永續行動 引領改變 
ANNI.

振宇三六  倡議永續  攜手實踐

振宇三六�倡議永續�攜手實踐
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⺠國�109年

商標權歸⿍新電腦股份有限公司所有

⺠國�78年
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更多振宇⼤事紀�請點選/掃

聯達五⾦批發
振宇五⾦商⾏成⽴（前⾝）

⺠國�67年
⺠國�97年

振宇五⾦(股)正式設⽴�導⼊⾃動補貨系統�增加商品�流通週轉率 ⺠國�104年

導⼊⿍新ERP系統�開始推動電⼦發票載具�⾨市總數達40家

⺠國�107年
⺠國�108年

⺠國�110年
⺠國�111年

*1989*

北⽅倉儲物流中⼼啟⽤�提升全台商品流通效率

台中企業總部設⽴�擴⼤總部倉儲物流中⼼�展店跨⼊嘉義、宜蘭地區�⾨市總數達53家

通過上櫃案�股代2947�榮獲經濟部�潛⼒中堅企業獎�全台第六世代�⾨市更新完成

數位轉型元年�總部倉儲物流中⼼、北倉�導⼊智慧化倉儲系統�展店跨⼊⾼雄、屏東地區�⾨市總數達71家

⺠國�112年

南⽅倉儲物流中⼼啟⽤�提升全台商品流通效率

⺠國�113年

永續發展�委員會成⽴�積極落實�ESG、CSR

歷史沿⾰

振宇五⾦正式IPO�



競爭品牌的市場區隔

專業家庭

⼯具

菸酒食品  
(商品)

皆以中價位家庭式⽣活
五⾦、消耗品及⾷品為
主，內含少量⽔電DIY⼯
具及菸酒販售，較少有
服務⼈員提供五⾦專業
服務

以⾞床⼯具、
⼿⼯具精密型
⼯具為主

⽇本起家專賣⼯具為主

以⾼單價電器、傢俱成品為主，
含電動⼯具、DIY⼯具、裝潢類
商品，駐場服務為合作廠商

傳統五⾦⾏�建材⾏�⽔電材料⾏
銷售專業電動⼯具為
主，內含師傅族群會購
買的菸酒，此類型商店
多開設於⼯業區附近

DIY⾃助家

園藝家⽤商品、家庭
的基本⽔電⼯具及消
耗品為主

註1：此表係依該產業營收占⽐作為分類依據。�
註2：各商標或標誌之版權歸該所屬公司所有。

(客群)

結合專業電動⼯具與各
式⼿⼯具商品的專業型
複合式五⾦賣場，各式
規格、專業零件材料⿑
全，商品有多層次價
格、CP值⾼，且強調專
業五⾦及居家修繕，營
業時間全時段有專業⼈
員提供服務

客群

價格 規模

商品 服務

差異化
策略
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傳統⽔電材料⾏，
主攻專業⽔電⼯與
B2B供應商模式

勝⽴⽣活百貨



全台據點分佈
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⾏政區 北部 中部 南部 東部
⽬前⾨市 26家 40家 21家�

家
1家

近兩年�
新設⾨市 5家 3家 4家 1家

⾨市區域分佈⽐例

⽀援40家⾨市�⾃97年5⽉營運

⽀援26家⾨市�⾃107年3⽉營運

⽀援22家⾨市�⾃112年12⽉營運

88 註：數據統計⾄114.08.17⽌。

南部
31%
中部
23%

北部
38%

東部
8%

兩年內⾨市區域發展⽐例

114年全台據點分佈



19.0%4,060種UP
各式⼯具類

15.7%3,382種UP
建築⼟⽊類

49.3%6,124種UP
⽔電油漆類

16.0%4,750種UP
居家園藝類

總營收 總營收

總營收 總營收

⾃有品牌達159種 ⾃有品牌達40種

⾃有品牌達115種 ⾃有品牌達48種
註：以上數據統計⾄114.01.31⽌。

通路商品(114年度)
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企業�營運策略
P.10



五⾦需求持續成⻑
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15~20年 21~25年 26~30年 31~40年 41年以上

114年H1全國舊屋數量 113年H1舊屋佔⽐(%)

37.30%

18.15%15.03%

5.55%7.17%

3,464,4941,687,4001,397,526516,037666,463

37.30%

18.15%15.03%

5.55%7.17%

106年 107年 108年 109年 110年 111年 112年 113年

建物買賣移轉件數(件) 年增率(%)
14.20%

-3.50%

-8.60%

6.20%
8.06%7.43%

4.27%
7.78%

350,525306,971318,101348,200326,000300,275277,967266,086

14.20%

-3.50%

-8.60%

6.20%
8.06%7.43%

4.27%
7.78%

資料來源：內政部不動產資訊平台

37.00%

18.02%14.92%

5.51%7.12%

114年H1舊屋佔⽐(%)



資料來源：主計處12

4,750
,000.
00%

7,500
,000.
00%

10,25
0,000
.00%

13,00
0,000
.00%

106年 107年 108年 109年 110年 111年 112年 113年 113年�4⽉ 114年�4⽉

五⾦零售家數（間） 塗料、⼿⼯具、居家修繕銷售額總計

34,52534,454

109,830107,706
119,082121,553

105,614106,043111,615105,290

6,500

9,750

13,00
0

10,56810,87510,67410,97111,27311,64411,90212,20712,49112,825

10,56810,87510,67410,97111,27311,64411,90212,20712,49112,825

銷售額單位：百萬元

持續取代傳統五⾦⾏



629,613
175百
萬元

350百
萬元

525百
萬元

700百
萬元

113年H1 114年H1

487453

622586

會員 ⾮會員

會員與⾮會員消費額（百萬元）

會員⼈數

7.7�%114年H1�會員成⻑率

註：以上數據統計⾄114.06.30⽌。

會員全⾯數位化！

⼈

56.1�%114年H1�會員貢獻度
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>60歲
10%

51-60歲
18%

41-50歲
27%

31-40歲
26%

<30歲
19%

<30歲 31-40歲 41-50歲
51-60歲 >60歲

新辦會員年齡分佈（%）



提供消費者多元服務

點⼯成⾦ ⼯具雷雕

專業諮詢i 商品預訂 滿額外送簽約⽉結數位⽀付 零裁販售 維修保固

跨店取貨

A B
⼯具租賃 輔具服務

綠⾊商店
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$

多層定價
$

線上購物
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10.00
%

20.00
%

30.00
%

40.00
%

104年 105年 106年 107年 108年 109年 110年 111年 112年 113年 113年�
H1

114年�
H1

同店營收成長率 新開⾨市營收成長率

8.7%10.2%
15.2%

10.4%11.2%

17.9%
12.7%

34.3%

6.2%

37.3%

21.6%
18.4%

2.98%5.10%6.46%
2.96%2.80%4.78%

8.71%
5.52%

2.70%1.43%3.07%
7.97% 8.7%10.2%

15.2%
10.4%11.2%

17.9%
12.7%

34.3%

6.2%

37.3%

21.6%
18.4%

⾨市營收成⻑
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46店 49店 53店
106年 107年 108年 109年 110年 111年 112年 113年 113年�H1 114年�H1

1,109,0021,039,066

2,174,731
1,967,885

1,842,210
1,729,072

1,582,836
1,400,6481,314,0241,232,041

58店

⽑利率(%)

40.28%
38.80%38.45%38.21%39.02%39.12%38.66%38.71%38.99%38.52%

營業額單位：仟元

63店

⾨市營收持續成⻑

71店 85店 81店78店 86店店數
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38,13733,780

66,686

44,747

66,915

110,461
100,717

84,761
95,023

105,938

87,250 130,875 157,866 172,686股本/仟元� 192,686

歷年淨利率與淨利⾦額

192,686 192,686 192,686
106年 107年 108年 109年 110年 111年 112年 113年 113年�

H1
114年�
H1

淨利率(％) 淨利⾦額(仟元) EPS每股盈餘

3.44%3.25%3.07%2.27%
3.63%

6.39%6.36%6.05%7.23%
8.60%

3.44%3.25%3.07%2.27%
3.63%

6.39%6.36%6.05%7.23%
8.60%

1.801.753.462.323.476.266.105.377.2812.54

192,686 211,955
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綠⾊商店

綠⾊營運�×�低碳轉型
能源升級創造⻑期節能回報

綠⾊銷售成⻑動能
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�LED�LIGHT

$2,527萬破
銷售

114項超過
綠⾊商品

12,480發電
kWh/年 7,879減碳

公噸



⼈才培育�×�社區共⽣
⼈才發展雙引擎 社區服務創新模式
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754時培訓時數

4,708培訓
⼈次

40+⼈內部講師

3.2%薪資平均調幅

最⾼達9.7%
30萬股
發⾏

限制型員⼯新股無償配發

28場⾥來修繕

3場公益修繕 74袋捐⾎募集
*每袋250ml計



永續成⻑�×�榮獲肯定
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振宇夥伴陪你過舒適⽣活！
啵⽐�BallBee

熊溜�Show6

威狗�WeGo

吉拉猴�GLove

夥伴IG

各註冊商標版權歸振宇五⾦所有�
翻印、重製、改作必究23
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